KISI-KISI PENYUSUNAN SOAL PENILAIAN SUMATIF AKHIR SEMESTER GENAP
SMK VETERAN
TAHUN PELAJARAN 2025/2026

Satuan Pendidikan	:	Sekolah Menengah Kejuruan (SMK)			Alokasi Waktu	:	60 menit
Bidang Keahlian	:	Bisnis dan Manajemen			Bentuk Soal	:	Pilihan Ganda
Program Keahlian	:	Akuntansi dan Keuangan Lembaga (AKL)			Jumlah Soal	:	50
Kompetensi Keahlian	:	Akuntansi			Penyusun	:	Siti Nur Izzah K, S.M
Mata Pelajaran	:	Kreatifitas, Inovasi, dan Kewirausahaan (KIK)					
Kelas/Semester	:	XI / Genap										
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	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	L3
	Pilihan Ganda
	1

	
	Mengevaluasi Nilai Tambah (Value Added) (C5) : Murid mampu menilai apakah sebuah perubahan desain kemasan secara signifikan dapat meningkatkan persepsi harga (harga jual) dan kepercayaan konsumen terhadap produk
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalis faktor yang paling relevan untuk meningkatkan potensi kemasan sebagai inovasi produk
	L3
	Pilihan Ganda
	2-3

	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis indikator kemasan sesuai kebutuhan pasar
	L3
	



Pilihan Ganda
	4-5, 7

	
	Mengevaluasi Nilai Tambah (Value Added) (C5) : Murid mampu menilai apakah sebuah perubahan desain kemasan secara signifikan dapat meningkatkan persepsi harga (harga jual) dan kepercayaan konsumen terhadap produk
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu mengevaluasi potensi keberlanjutan inovasi kemasan
	L3
	



Pilihan Ganda
	6

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis unsur agar mengatkan antara kreativitas kemasan produk dengan kewirausahaan
	L3
	


Pilihan Ganda
	8

	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Mengevaluasi Nilai Tambah (Value Added) (C5) : Murid mampu menilai apakah sebuah perubahan desain kemasan secara signifikan dapat meningkatkan persepsi harga (harga jual) dan kepercayaan konsumen terhadap produk
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu mengevaluasi kemasan produk untuk menilai efektivitas desain pemasaran
	L3
	



Pilihan Ganda
	9-11

	
	Mengevaluasi Nilai Tambah (Value Added) (C5) : Murid mampu menilai apakah sebuah perubahan desain kemasan secara signifikan dapat meningkatkan persepsi harga (harga jual) dan kepercayaan konsumen terhadap produk
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis solusi inovatif agar kemasan memiliki daya saing tinggi
	L3
	



Pilihan Ganda
	12, 15, 16

	
	Mengevaluasi Nilai Tambah (Value Added) (C5) : Murid mampu menilai apakah sebuah perubahan desain kemasan secara signifikan dapat meningkatkan persepsi harga (harga jual) dan kepercayaan konsumen terhadap produk
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu mengevaluasi Strategi mana yang paling tepat untuk meningkatkan daya saing tanpa meningkatkan biaya secara signifikan
	L3
	



Pilihan Ganda
	13 , 17

	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Mengevaluasi Nilai Tambah (Value Added) (C5) : Murid mampu menilai apakah sebuah perubahan desain kemasan secara signifikan dapat meningkatkan persepsi harga (harga jual) dan kepercayaan konsumen terhadap produk
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu mengevaluasi Langkah yang paling tepat untuk memastikan desain kemasan memiliki daya saing tinggi
	L3
	



Pilihan Ganda
	14

	
	Mengevaluasi Nilai Tambah (Value Added) (C5) : Murid mampu menilai apakah sebuah perubahan desain kemasan secara signifikan dapat meningkatkan persepsi harga (harga jual) dan kepercayaan konsumen terhadap produk
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu mengevaluasi kemasan produk dalam menguji inovasi
	L3
	



Pilihan Ganda
	18

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis desain kemasan sesuai tingkat kreativitas dan inovasi untuk meningkatkan daya saing produk
	L3
	


Pilihan Ganda
	19, 20, 22

	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Mengevaluasi Nilai Tambah (Value Added) (C5) : Murid mampu menilai apakah sebuah perubahan desain kemasan secara signifikan dapat meningkatkan persepsi harga (harga jual) dan kepercayaan konsumen terhadap produk
	


Inovasi Kemasan Produk
	


Murid mampu mengevaluasi kesiapan inovasi dalam konteks kewirausahaan (entrepreneurship)
	L3
	



Pilihan Ganda
	21

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	


Inovasi Kemasan Produk
	
Murid mampu menganalisis desain kemasan dalam konteks KIK dan tujuan komunikasi visualnya dan elemen selain desain bentuk berkontribusi pada identitas merek dan membangun emosi konsumen
	L3
	



Pilihan Ganda
	22, 23, 24

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	


Inovasi Kemasan Produk
	


Murid mampu menganalisis tata letak untuk penilaian kinerja desain kemasan
	L3
	


Pilihan Ganda
	25

	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis langkah yang paling tepat untuk memastikan kemasan menyampaikan nilai inovatif produk
	L3
	



Pilihan Ganda
	26

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis elemen yang paling tepat untuk menekankan identitas merek sambil menjaga informasi gizi jelas dan mudah dipahami
	L3
	


Pilihan Ganda
	27, 28

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis strategi evaluasi desain kemasan yang paling komprehensif
	L3
	


Pilihan Ganda
	29

	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis fungsi utama dari desain kemasan dalam industri kreatif
	L3
	



Pilihan Ganda
	30

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis peran desain kemasan dalam industri kreatif
	L3
	


Pilihan Ganda
	31

	
	Mengevaluasi Nilai Tambah (Value Added) (C5) : Murid mampu menilai apakah sebuah perubahan desain kemasan secara signifikan dapat meningkatkan persepsi harga (harga jual) dan kepercayaan konsumen terhadap produk
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis elemen visual yang berfungsi memperkuat identitas merek, efisiensi penggunaan sumber daya 
	L3
	



Pilihan Ganda
	32, 33, 35, 37, 41

	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Menghasilkan Prototipe Inovatif (C6) : Murid mampu memproduksi sebuah prototipe kemasan fisik yang merupakan hasil pengembangan ide orisinal yang memiliki daya saing nyata untuk dipasarkan
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menciptakan teknik pengemasan yang mendukung upaya pelestarian lingkungan
	L3
	



Pilihan Ganda
	34

	
	Menghasilkan Prototipe Inovatif (C6) : Murid mampu memproduksi sebuah prototipe kemasan fisik yang merupakan hasil pengembangan ide orisinal yang memiliki daya saing nyata untuk dipasarkan
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menciptakan kode QR pada kemasan produk
	L3
	


Pilihan Ganda
	36, 44

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis tujuan utama dari strategi pengemasan interaktif
	L3
	


Pilihan Ganda
	38

	
	
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis manfaat utama dari desain label pada produk kreatif
	L3
	
Pilihan Ganda
	39

	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis perbedaan kemasan promosi dari jenis kemasan lainnya
	L3
	



Pilihan Ganda
	40

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis alasan pengujian desain kemasan perlu dilakukan sebelum produk dipasarkan
	L3
	


Pilihan Ganda
	42

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis strategi pengemasan yang dapat meningkatkan pengalaman pelanggan
	L3
	
Pilihan Ganda
	43

	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Menghasilkan Prototipe Inovatif (C6) : Murid mampu memproduksi sebuah prototipe kemasan fisik yang merupakan hasil pengembangan ide orisinal yang memiliki daya saing nyata untuk dipasarkan
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menciptakan elemen label yang paling relevan untuk meningkatkan persepsi kualitas tanpa mengubah desain kasatmata pakaian
	L3
	



Pilihan Ganda
	45

	
	Menghasilkan Prototipe Inovatif (C6) : Murid mampu memproduksi sebuah prototipe kemasan fisik yang merupakan hasil pengembangan ide orisinal yang memiliki daya saing nyata untuk dipasarkan
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menciptakan integrasi branding digital pada label merchandise film
	L3
	
Pilihan Ganda
	46

	
	Menghasilkan Prototipe Inovatif (C6) : Murid mampu memproduksi sebuah prototipe kemasan fisik yang merupakan hasil pengembangan ide orisinal yang memiliki daya saing nyata untuk dipasarkan
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menciptakan langkah logis pada proses desain label yang tepat 
	L3
	
Pilihan Ganda
	47

	Pada akhir fase F murid mampu menganalisis (C4) kebutuhan pasar dan potensi produk lokal, mengevaluasi (C5) efektivitas desain pemasaran yang sudah ada, serta menciptakan (C6) solusi inovatif berupa desain kemasan dan strategi promosi yang memiliki nilai tambah (value added) dan daya saing tinggi
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis penerapan label pada industri busana agar dapat meningkatkan nilai inovasi
	L3
	



Pilihan Ganda
	48

	
	Menghasilkan Prototipe Inovatif (C6) : Murid mampu memproduksi sebuah prototipe kemasan fisik yang merupakan hasil pengembangan ide orisinal yang memiliki daya saing nyata untuk dipasarkan
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menciptakan langkah terbaik untuk memastikan label efektif secara persuasif dan operasional
	L3
	
Pilihan Ganda
	49

	
	Menganalisis Kebutuhan Informasi (C4) : Murid mampu menelaah kelengkapan informasi pada label produk (komposisi, legalitas, kedaluwarsa) sesuai dengan standar regulasi pasar
	Inovasi Kemasan Produk
	Murid mampu menganalisis keberhasilan integrasi branding digital dan desain unik pada label
	L3
	
Pilihan Ganda
	50


	



Mengetahui,
Kepala Sekolah SMK Veteran




SH. Nugrahenny, S.Pd


	


Pekalongan,  7 Mei 2026

Guru Mata Pelajaran
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